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A diferencia de las asociaciones de vehículos clásicos, que se cuentan por decenas, las que reúnen
a dueños de coches actuales son una rareza en el panorama automovilístico. Pero están creciendo.

LOS MODERNOS SE ABREN
A LA CULTURA DE CLUB

I AMOR DE COCHE I FANS ASOCIADOS

FERRAN IMEDIO
BARCELONA

Cuando la pasión por un automóvil
clásico es enorme, el propietario sue-
le entrar en un club de fans como él.
Es fácil; se cuentan por decenas. Pe-
ro si siente devoción por un vehícu-
lo nuevo le va a resultar muy difícil
compartir su afición con otras perso-
nas. Por no decir imposible. En Es-
paña, los clubs de coches modernos
se pueden contar con los dedos de
una mano, aunque últimamente
están creciendo en número.

La falta de tradición y carisma de
los modelos nuevos se convierte en
un lastre demasiado pesado. Otro
hándicap es el hecho de que el usua-
rio que adquiere un automóvil suele
hacerlo porque le va a resultar útil
para sus necesidades, no porque esté
enamorado de él.

MODELOS CON ‘PERSONALIDAD’ III Por
todo ello, la mayoría de estos clubs
giran alrededor de modelos con per-
sonalidad, es decir, que tienen una
estética original. Es el caso del desca-
potable Mazda MX-5, del mini Smart
y del divertido Volkswagen New Bee-
tle, el Escarabajo del siglo XXI. Tam-
bién hay clubs que tienen como mo-
tor automóviles muy recreacionales,
como los todoterrenos de Jeep, Mit-
subishi y Land Rover, que sirven pa-
ra vivir todo tipo de aventuras. Con
ellos incluso visitan países de África.

En algunos casos, las propias mar-
cas alimentan la creación de estos
clubs autorizando que sólo uno por
país lleve su nombre o el del modelo
en cuestión, y aportando a menudo
la infraestructura necesaria para
que realicen sus actividades.

LA AYUDA DE INTERNET III Pero la ma-
yoría de ocasiones nacen de forma
espontánea gracias, sobre todo, a in-
ternet. Los foros de la red se han con-
vertido en el caldo de cultivo ideal
para la creación de los clubs, aun-
que muchos sólo se intercambian
correos electrónicos para mantener-
se en contacto sin elaborar unos es-

tatutos ni formar una junta ni reali-
zar asambleas propias de las entida-
des de este tipo.

COMPARTIR EXPERIENCIAS III Las ganas
de compartir experiencias lleva a los
socios a realizar excursiones, queda-
das y concentraciones de todo tipo.
Para hacer posible tanta iniciativa,
los socios pagan una cuota anual.
Eso sí, los clubs no tienen ánimo de
lucro. Sólo de diversión. La que les
dan los autos que tanto aman. M

EL ‘MESTIZAJE’, PRÁCTICA HABITUAL
Existen muchos clubs que permiten la mezcla de
automóviles clásicos y modernos. Es el caso, por
ejemplo, del Club Porsche España, que promociona
la propia marca alemana. De hecho, todo aquel que
se compra un Porsche recibe como obsequio la
inscripción gratuita por un año al club, que fue
fundado en 1982 y cuenta en la actualidad con 1.050
socios. Este caso es parecido al Mercedes-Benz
Club España, Ferrari Club Catalunya, Club MG
Catalunya, Club Alfa Romeo Catalunya, Club Aston

Martin, Club Mini Cooper y Club del Mini de
Catalunya. En estos dos últimos casos, la idea de
varios propiterarios de Minis actuales es crear su
propia asociación pero el proyecto, por ahora, está
en fase embrionaria.

Los amantes de los descapotables tienen el
Roadster Club de Catalunya, presidido por la
aviadora Mercè Martí. En él están representadas
todas las marcas y modelos actuales, y alrededor
del 40% son clásicos.

CLUB PORSCHE ESPAÑA
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PASIÓN COMPARTIDA
DESDE EL 2003
El nuevo Escarabajo fue lanzado en 1998. Enseguida
levantó una ola de simpatía. En España, los fans de
este coche se asociaron en noviembre del 2003 para
crear el único club que hay en todo el país, el New
Beetle Club Catalunya (conocido por sus iniciales,
NBCC). Gracias al foro de www.mundobeetle.com, la
primera página web en castellano dedicada
íntegramente al modelo de Volkswagen, cuatro
miembros decidieron citarse en Barcelona tras varios
meses de conversaciones a través de la red. Querían
dar más empaque a la afición que compartían y que
no podían desarrollar en los clubs de Escarabajos
clásicos. «Algunos puristas no nos ven con muy
buenos ojos», se justifican.

A partir de entonces, se han sucedido las
actividades, al ritmo de una por trimestre:

excursiones de un solo día, viajes de fin de semana
para hacer turismo y disfrutar de la gastronomía...
«Nuestros coches son la excusa para salir de casa y
divertirnos», explica Jordi Aulèstia, uno de los
fundadores del club. En el NBCC sólo lamentan que
se trate de un vehículo caro, lo que limita el número
de participantes. En el último encuentro, celebrado
en el Circuit de Catalunya el pasado 10 de abril, se
reunieron 30 Escarabajos, un éxito sin precedentes.

La pasión de los responsables de este grupo de
fans es irrefrenable. Después de cada jornada
laboral, se dedican en cuerpo y alma a su afición:
«Hay que preparar las hojas de ruta, hacer carteles y
anuncios; enviar correos electrónicos; reservar sitio
en los restaurantes; recaudar el precio de las
inscripciones; hablar con Volkswagen, con los
patrocinadores, con las autoridades de tráfico; hacer
pegatinas y camisetas...», enumera Guillem Olivares,
presidente e impulsor del club, que está en vías de
ser registrado oficialmente.

Incluso tienen tiempo y ganas para repartir
publicidad del NBCC en los Escarabajos que ven
aparcados o circulando por la calle.

NEW BEETLE CLUB CATALUNYA

SALIDAS Y CURSOS
DE CONDUCCIÓN 4X4
El Club Jeep (dejó de llamarse Club Jeep Adventure
para seguir la denominación del resto de
asociaciones europeas) se mantiene gracias a la
marca. «Es un programa de fidelización de clientes de
nuevos vehículos», puntualiza su responsable,
Alfonso Aguilar. La ventaja, según Aguilar, es que «al
llevarlo desde la marca, se asegura una mejor
organización e infraestructura». De hecho, hay una
oficina permanente en www.clubjeepadventure.com.

La actividad de esta asociación es frenética, y
siempre gira alrededor de la conducción 4x4. Eso se
traduce en excursiones en las que el asfalto brilla por
su ausencia e incluso en cursos de conducción para
que el socio mejore o aprenda técnicas que le van a
resultar útiles en el barro. Y con las que además

ganará en seguridad. La mayoría de veces enseñan
cosas básicas. «La reductora y el diferencial les
suena a chino a muchos», afirma Aguilar.

Jeep procura que las excursiones tengan un
componente turístico añadido. «Llegamos a sitios
preciosos a los que no se puede acceder con un
turismo», explica Aguilar. Y esos sitios pueden estar
en España, en Europa o en África. Marruecos y
Túnez son dos de los países preferidos de los
encuentros internacionales del club.

El club se fundó en 1999. Tras el reciente cambio
de importador (ha pasado de depender del grupo
Bergé a estar en el organigrama de DaimlerChrysler
España), ha estado un poco parado, pero ya está
preparando de nuevo las actividades que le han
hecho popular. No en vano, cuenta 5.000 socios.

Del 7 al 10 de julio, habrá una reunión europea, la
Euro Camp Jeep, en Les Corbières (sur de Francia).
Se espera la participación de unos 80 vehículos. Tras
el verano, se celebrará una concentración mensual.
Los concesionarios, además, hacen alguna actividad
a nivel local que cuenta con el apoyo de la marca.

CLUB JEEP

VISITAS A
LOS CIRCUITOS
No son pocos los socios del Corvette Club de
España. No son pocos porque se trata de un
coche de altas prestaciones y precio
estratosférico. No son pocos 250 socios. El
club fue fundado en el 2002 y organiza
encuentros a nivel nacional (entre 10 y 12
citas cada año repartidas por toda la
geografía española) y llama a la participación
de su gente para los internacionales a través
de la web www.corvette-spain.com.

La respuesta siempre suele ser entusiasta.
Cada reunión nacional, sea en el rincón que
sea, cuenta por la participación de casi un
centenar de vehículos. ¿Cuál es el secreto?
Suelen ser en fin de semana (lo que da más

margen a los socios para que se desplacen
al punto de encuentro) y, en algunos casos,
cuentan con un atractivo gancho: la visita a
un circuito de velocidad. «A nuestra gente les
gusta quemar adrenalina –sonríe el
presidente, José María Talarn– y sabemos
que, para que la gente se desfogue, el mejor
sitio, el más seguro, es un circuito».

Los chicos del Corvette Club de España,
que no tienen el apoyo de la marca, también
visitan el extranjero. Las citas europeas
también son multitudinarias y congregan
unos 125 automóviles. Un espectáculo
sensacional que, el próximo año, tendrá
como escenario Castelldefels, como ya
sucedió en el 2003. Algunas veces, aparece
algún Corvette de los años 60 y 70.

Al margen de las reuniones oficiales, los
socios se citan para realizar salidas o
excursiones de un día. Son tantas las ganas
de pasear con sus joyas americanas que no
tienen suficiente con una vez al mes.

CORVETTE CLUB DE ESPAÑA

CÉSAR RANGEL

ARCHIVO / ELISENDA PONS

SOLO AUTO 4X4



(COLOR) - Pub: MOTOR  Doc: 00495G  Red: 60%  Ed: Primera EDICION  Cb: 00  Enviado por:  
Dia: 02/06/2005 - Hora: 20:47

DE EXCURSIÓN
A COSTA RICA
Otro club de marca. Otro club de
todoterrenos. Sin embargo, el Club
Mitsubishi ha cambiado de nombre (antes
llamado Club Mitsubishi Off-Road). «Eso
significa que no descartamos dar cabida, en
un futuro, a otra serie de actividades para
turismos», cuenta Mari Carmen Cerezo,
portavoz del club. Ya les ronda por la cabeza
celebrar algún día una concentración de los
deportivos Lancer Evo.

Este club, que fue fundado en 1998 y hoy
en día tiene 1.000 socios, suele desarrollar

cinco o seis actividades cada año, siempre
con un programa similar. Hay un par de rutas
nacionales, una internacional y dos cursos de
conducción. Esta temporada, por ejemplo,
las dos salidas internacionales son muy
atractivas. La primera se celebró en
Marruecos en Semana Santa; la segunda
tendrá lugar del 19 al 25 de septiembre en
Costa Rica, donde los participantes
conducirán coches alquilados (Mitsubishi,
claro). Una ruta nacional se adentrará en
Portugal desde Badajoz (2 y 3 de julio) y otra
cubrirá Almería (5 y 6 de noviembre).

Son salidas que no exigen una gran pericia
al volante. Así lo asegura Cerezo: «No faltan
vadeos, trialeras y pendientes, pero son de
dificultad media para que los asistentes
disfruten del coche y del ambiente familiar
porque también vienen niños».

CLUB MITSUBISHI

AMIGOS DEL MAZDA
MX-5 Y DE INTERNET
Como no podía ser de otra forma, el Mazda MX-5, el
descapotable más vendido de la historia de la
automoción, tiene varios clubs en España. Todos
ellos aprovechan internet para mantener viva la llama
de su pasión. Están el www.mx5pasion.com (de
reciente creación), el www.mx-5zone.com (de ámbito
nacional) y el http://groups.msn.com/miata (centro
neurálgico del Miata Roadsters Catalunya).

«Somos un grupo de amigos con el mismo coche
que quedamos a través de la web. Nos lo pasamos
bien y punto. Sin burocracias, ni cuotas por ser
socios, ni juntas directivas ni nada. Quien quiere
venir, viene», afirma Josep Alcaraz, alias Drac, el

administrador de la página del Miata Roadsters
Catalunya. Este portal se fundó en febrero del 2002 y
tiene 387 miembros inscritos.

Mazda es de las pocas marcas que cuentan con
clubs de varios de sus modelos. Además del popular
descapotable, el Mazda3 (www.mazda3.com), el
Mazda6 (www.mazda6.com) y el RX-8
(www.club-rx8.com) cuentan con grupos de fans.

MIATA ROADSTERS CATALUNYA

EL ESPÍRITU DE
LA AVENTURA
El Club Land Rover Todoterreno España es el
único que cuenta con la autorización de la
marca para usar el nombre Land Rover. Se
fundó en el 2003 tras varios meses de trabajo
previo en los que internet volvió a jugar un
papel decisivo. «Nos juntábamos a través de
la web argentina www.lramigos.com. Y llegó
un punto en el que nos preguntamo cómo
era posible que lo hiciéramos todo a través
de una web argentina. Era surrealista»,
recuerda Efrén Ynzenga, presidente de este
club que tiene 273 socios que suman casi
700 vehículos. El éxito de esta asociación
está tomando velocidad de crucero, ya que
se está registrando 10 nuevas altas cada mes
a través de la web www.clublandrovertt.org.

La manera de trabajar no es la de un club
4x4 típico que sólo organiza rutas. También
dan cabida a modelos de otras marcas,
aunque son una enorme minoría. «Nuestra
filosofía es rescatar el espíritu Land Rover
–comenta Ynzenga–, que significa ayuda,
solidaridad, respeto al medio ambiente,
aventura...». Todos los socios, que están al
día de la actualidad del club a través de una
revista enviada por correo electrónico,
pueden recibir clases de reparación y
mantenimiento de todoterrenos gracias a
dos vehículos donados por el ejército.

El club organiza un encuentro anual, que
se hizo en El Vergel (Denia) en mayo. Allí se
reunieron 108 vehículos. Este año se celebra
el encuentro ibérico, que congrega, en años
alternos en Portugal y España, a los amantes
de Land Rover. Esta vez toca en España: la
cita será en septiembre en Ocaña (Toledo).

CLUB LAND ROVER TODOTERRENO ESPAÑA

BARCELONA
COMO EPICENTRO
La historia de Miguel Martí, fundador y presidente del
Smart Club España, refleja a la perfección cómo se
gesta la creación de un club de vehículos actuales y
qué clase de socios tiene: «Ya desde antes de que el
Smart se fabricara en serie, vi el prototipo en las
revistas y me encantó. El coche llegó a España en
octubre de 1998 y, tres meses después, ya me lo
había comprado. Por aquella época, cuando iba por el
taller, ya le comentaba al mecánico y a otros
propietarios con los que coincidía que nos teníamos
que juntar para hacer salidas. Y a través de internet
reunimos un buen grupo y comenzamos haciendo
excursiones por el Pirineo».

El club fue oficializado más tarde, en octubre del
2004. Al primer encuentro, que se realizó en
Barcelona en marzo, acudieron 30 vehículos. La
entidad, que cuenta con el apoyo del concesionario
que hay en Barcelona, ya ha realizado una excursión
–les pilló la nieve– por Montblanc, Sants Creus,
Reus, Scala Dei y Poblet. Con estas excursiones, los
dueños del Smart demuestran que sus coches no
sólo se mueven bien por las calles de las ciudades.
«En mi caso –dice Martí, que ahora conduce un
Smart Roadster–, le hice 80.000 kilómetros a mi
primer Smart en cuatro años, con viajes a Portugal,
el centro de Francia, Extremadura y Galicia».

Los amantes de estos pequeños modelos urbanos
tiene como canal de comunicación la página web
http://www.geocities.com/smartclubes, que cuenta
con un apartado de anuncios de compra y venta, y
un foro en el que se proponen salidas y se
intercambian información sobre cualquier aspecto
relacionado con el coche.

SMART CLUB ESPAÑA

T Reunión de Mazda 6 ante el estadio Companys.
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